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Predgovor

Celokupan razvoj neoliberalnih drustava izgleda kao velika akumu-
lacija pri¢a. Ne akumulacija robe, kako je pisuéi o kapitalizmu izneo Karl
Marks, ni spektakla, kako je tvrdio Gi Debor u Drustvu spektakla, vel
kao velika akumulacija prica.

Ove price, kao mreze balene na nasu svakodnevicu, treba da nam
zivot uc¢ine lak$im. One treba da nas zavedu ili ubede, motivisu, da
nam pomognu da prihvatimo promenu, da nas nauce da se ponasamo u
kriznim situacijama ili kada preplavljeni bujicom informacija izgubimo
smisao onoga $to radimo.

Zasto se na to zaliti? Postoji li i$ta nevinije od narativa? Privla¢nije
od dobro sastavljene pri¢e? Ubedljivije od zapleta koji nam oduzima
dah? Narativ je poslednja forma diskursa u nasem drustvu koja nije,
kao ostali diskursi, dovedena u sumnju... Bilo da je re¢ o0 nau¢nom dis-
kursu, ispitivanjima javnog mnjenja, statistikama koje pokusavaju da
nam pojasne nezaposlenost ili progres, alarmantnim predvidanjima
ekologa o klimatskim promenama, obe¢anjima vladara. Izgleda da nista
ne promice sumnji pacijenta, gradanina, korisnika Interneta, koji nemi-
lice dovode u pitanje nau¢nu ili medicinsku stru¢nost, javni autoritet,
novinsku re¢... Cak i istorijska saznanja postaju predmet razaraju¢ih
preispitivanja... U trenutku kada se sve forme racionalnog diskursa
dovode u sumnju, ¢ini se da jedino narativ moze da ih zameni. I eto ga,
s oreolom svih vrlina zvani¢nog jezika. U njega se ulaZe sjaj drevnih
saga i epova, snaga autenti¢nosti, magi¢ne funkcije rituala, zavodnicke
mo¢i govornistva.

Pri¢e su zauzele mesto robnih feti$a i opredmecenih slika, koji su
vladali potro$ackim drustvom. One beleZe iskustva, upravljaju ponasa-
njem, privlace poput magneta, vladaju slobodnim rasudivanjem gradana,
zadobijaju i usmeravaju paznju, energiju impulsa, ukratko - zaposedaju
predmet Zelje. Price ne samo da osvajaju paznju, ve¢ poput bajki utvrduju
pravila ponadanja. One nisu stvari koje se prodaju, ve¢ dru$tveni odnosi
kristalizovani u korisnim narativima i efektnim pri¢ama.
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Pokusao sam 2007. godine u knjizi Storytelling — pricam ti pricu da
istrazim neizmerno veliku teritoriju koju su okupirali novi na¢ini upo-
trebe price. Bio je to veliki zadatak, gotovo nemogu¢, uzevsi u obzir
raznovrsne tehnike i primene, od usmene tradicije do digitalnog zapi-
sa i digitalnog storitelinga. Morao sam da se zaustavim na popre¢nom
preseku mnostva novih upotreba price i prikazem novo diskurzivno
polje u kome se sukobljavaju ili saraduju drustvene snage i institucije,
naratori i kontranaratori, tehnike kodiranja i formatiranja, ne zabo-
ravljaju¢i fragmentirani govor, koji bez prestanka pulsira i odjekuje u
medijskoj sferi...

Sta se desava kada se u digitalnim interfejsima kao $to su Jutjub
(You Tube), blogovi, Fejsbuk (Facebook), Majspejs (Myspace), Justin.tv,
Tviter (Twitter)... (lista svakako nije konaé¢na) dru$tveni odnosi masovno
medijatizuju i kada drustveni razgovor dobija oblik Zamora ¢et-linija,
dopisivanja u skracenicama putem SMS-a i ostalih poruka ukragenih
emotikonima? Koji je oblik mo¢i predstavljen u neprestanoj scenarizaciji
javnog zivota, koja preobraZava pojedince u nepresusne izvore anegdota,
autofikcija, pripovesti, pri¢ica, scenarija...?

Ekspanzija Interneta poremetila je ekonomiju diskursa (njihovu pro-
dukciju, akumulaciju i cirkulaciju) i narusila mesto i status verodostoj-
nosti narativa (politi¢kog, ekonomskog, nau¢nog, religioznog), podelu
na istinito i laZno, stvarnost i fikciju. Ova promena, koja predstavlja
trijumf storitelinga, mozZe se posmatrati kroz ¢etiri nivoa.

1) Na makroekonomskom nivou kompanije storiteling se upotrebljava
u tehnikama proizvodnje (storiteling menadZment) i prodaje (nara-
tivni marketing), koje omogucavaju da se roba proizvodi, obraduje i
distribuira. On obuhvata razli¢ite radnje i mehanizme kontrole koji
treba da odgovore na opstu krizu uceséa i neophodnost permanentne
mobilizacije pojedinca. Tehnike storitelinga koriste se u kompanijama
takode u cilju pretvaranja organizacionih $ema i planova u indivi-
dualna ponasanja. To su metode konkretne konfiguracije ponasanja:
ucenje, prilagodavanje, obuka, vodenje i kontrola pojedinca, ali i
upravljanje tokom emocija, emotivnim ulaganjima, organizacijom
¢ulnih dozivljaja.

2) Na pravno-politickom nivou pomo¢u storitelinga se stvaraju nove
tehnike mo¢i, koje odreduju ponasanje pojedinaca i zadaju odredene
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ciljeve putem podele teritorija, nadzora na daljinu i narativnog pro-
filisanja ukrstanjem datoteka. Ove tehnike lie na ono $to je Misel
Fuko nazvao mo¢ pisanja, koja se pojavila sa disciplinarnim dru-
$tvom (pojava registra, datoteka) i koju bi danas u digitalno doba
nasledila , mo¢ naracije“. Pomocu nje ne samo da je moguce zabele-
ziti odlaske i dolaske, aktivnosti pojedinca, ve¢ i predvideti njegovo
ponasanje, profilisati i anticipirati njegovu pri¢u.

3) Na makropolitickom nivou, koji je Fuko nazvao ,guvernmentalite-
tom®, moze se primetiti sve ¢eée koriscenje narativa u diskursima,
kroz koje se legitimi$u drustvene prakse i drustveni poredak u kome
te prakse postoje (kao $to to, na primer, politi¢ari rade u svojim govo-
rima). Cilj ove vrste storitelinga (kao etosa koji se suprotstavlja sto-
ritelingu kao praksi, kao §to smo videli na nivoima jedan i dva) jeste
da ponudi opravdanje i da angaZuje mase, da sinhronizuje i pokrene
pojedince i izazove emocije. On je delo storispinera predsedni¢kih
kandidata ili agencija za lobiranje i politi¢ku naraciju.

4) Naindividualnom nivou, storiteling se pojavljuje u novim tehnikama
pisanja i video-igara (digitalni storiteling), u uvek novim aplikacijama
(blogovi, ¢et, interaktivne onlajn igre...), zahvaljujuéi kojim pojedi-
nac, kroz samoispitivanje i samokontrolu, produzava regulativno
delovanje mo¢i. Ova narativizacija postojanja koju vri sam subjekat
rasprostire novi na¢in individuacije: samoprikazivanje koje je u isto
vreme i pisanje i egzibicija. Narativna samokontrola pojedinca posti-
zZe se kroz autoblografije, veb-kamere, ,,Sekond lajf“ (Second life)...

Da li storiteling tako predstavlja staru potrebu ljudi da pri¢aju o
sebi, da se poistovete, da svojim dozivljajima daju smisao kroz narative,
potrebu koja je zahvaljujuéi ekspanziji Interneta pronasla neograni¢eno
novi prostor i ¢itaoce? 1Ili se, pak, radi samo o novom menadzerskom
trendu, poput onih $to se radaju svakih deset, petnaest godina, koji
je zahvatio medijsku i politi¢cku sferu? Da li u sve rasprostranjenijoj
praksi narativnog profilisanja potrosaca, koje se postize zahvaljujuci
sveobuhvatnom belezenju iskustava u sve integrisanije baze podataka,
treba videti prete¢u senku nekog novog Velikog brata, koji je svoje stare
opti¢ke masine za nadzor zamenio neimenovanim tehnikama pracenja
i simulacije? Zapravo, izazovno je pomisliti da pod povr§inom brojnih
narativa, talasanja narativnih slojeva, méra pri¢a postoje sile moé¢i koje
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ne delyju ni s vrha ni iz sredista, veé deluju kao narativna mreza, kao
sveopsta uprava koja diriguje aktivnostima i emocijama pojedinaca.
Radi li se 0 novoj fazi u drustvenoj kontroli u kojoj bi se disciplinama i
mehanizmima koje su analizirali Migel Fuko i Zil Delez pridodala i, mo¢
naracije®, koja se vrsi direktno nad mastom pojedinaca?

Prijem na koji ¢e knjiga naici uvek je misterija, srecan ili nesrecan
polozaj zvezda. Na to ne moZemo da uti¢emo, a posledice moramo da
trpimo. Neko delo kome se predvidala blistava budu¢nost ostalo je u
senci i misterioznim putevima stiglo je do tek nekoliko stotina zasluznih
¢italaca. Neko drugo, na koje se ne biste niposto kladili, odmah zadobija
siroku publiku, koja ga prisvaja i o njemu debatuje i polemise. Od tog
trenutka vi$e vam ne pripada. Prevedena na desetak jezika, knjiga koju
sam zamislio kao ratnu masineriju protiv politickog storitelinga postala
je vrsta priru¢nika savetnicima za komunikaciju i ostalim marketingkim
stru¢njacima. Dovodena je u vezu je sa feljtonizacijom politi¢kog Zivota,
areli poput ,epizoda“i,scenario” zavladale su politickim kolumnama i
tok-Sou programima. Storiteling, $to u prevodu s engleskog jezika znaci
vestina pripovedanja, postao je sinonim za manipulaciju, laZ, propagan-
du i stvorio je novu medijsku Bibliju, iz koje nam politi¢ari pri¢aju price
da bi nas obmanuli.

Pre nego $to je knjiga uopste izdata, dok je kruzilo samo nekoliko
probnih primeraka, prvom sekretaru Socijalisticke partije Fransou
Olandu u gostovanju u emisiji Gran Zurnal (Le Grand journal) na Kanalu
plus preporuceno je da je procita ako zZeli da razume izborni neuspeh
kandidatkinje svoje partije! Nesto kasnije pomenuta je objavila knjigu
nedvosmislenog naslova — Moja najlepsa prica ste vi (Ma plus belle histoire
cest vous)... Kada je Mond upitao o opasnostima narativnog poimanja
politike, ona je hvalisavo odgovorila: ,Baviti se politikom zna¢i pri¢ati
price ¢iji su likovi gradani.” Nije li i njen bivsi savetnik Bernar Kusner,
koji je postao ministar spoljnih poslova novog predsednika, u isto vre-
me na jednoj tribini tvrdio: ,Moramo ponovo da krenemo u osvajanje
price sveta. Narod koji je nesposoban da $iri svoju poruku postaje nevi-
dljiv i ne¢ujan narod.” Medutim, Anri Geno je prvi, ve¢ u julu 2007.
godine, zadao pravac. , Politika, to je pisanje zajednicke pri¢e onih koji
je ¢ine i onih kojima je namenjena. Onaj ko nije sposoban da napise i
ispri¢a pri¢u ne moze da promeni zemlju®, objasnio je predsednikov
savetnik.
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Storiteling su s odusevljenjem otkrili politi¢ari razli¢itih opredelje-
nja. Najce$ce ravnodusni prema filozofskim zna¢enjima instrumentalne
upotrebe narativa, ignori$uci neoéekivane uticaje storitelinga na javnu
debatu u SAD i u Velikoj Britaniji za vreme Busove i Blerove vlade, a
posebno tokom rata u Iraku, politicki lideri su se preobratili u ovu novu
veru uvezenu iz Amerike. U njoj su prepoznali klju¢ za uspeh Nikole Sar-
kozija ijo$ jedan razlog za kritikovanje kandidatkinje socijalista koju su
optuzili, kao $to je to bio slu¢aj i sa Dzonom Kerijem 2004. godine, da
nije znala da Francuzima ponudi ubedljivu pri¢u.

Novinari iz prvih redova zaduZeni da prate kandidata, a potom i
predsednika, u tehnikama storitelinga odmah su prepoznali modus
operandi i komunikacijski model Nikole Sarkozija. Ubacivani iz ,price
dana“u ,pri¢u dana“, u ne previge zavidnoj ulozi komentatora aktuelne
scene, pozvani da trkom prate predsedni¢ku povorku od blic putovanja
u inostranstvo do brizljivo izreziranih poseta unutragnjosti, novinari
¢iji je posao bio da pokrivaju predsednic¢ki program prvi su objavili da
je medijski sadrzaj strogo kontrolisan i da se, iza toliko hvaljenog pro-
fesionalizma Nikole Sarkozija, nalazi maginerija za medijski rat, koja je
svakog dana trebalo da na naslovne strane plasira novu epizodu pred-
sednic¢ke sage.

Prilikom privatne ali briZljivo izreZirane predsednikove posete Dizni-
lendu u pratnji Karle Bruni, $tampa se okrenula protiv njega i okoristila
se romansom u hramu zabave. Jedan dnevnik (Parizijen) ¢ak je to stavio
na naslovnu stranu sa natpisom ,Kakva prica!®. A izrazi ,bajka“i ,love
story” pred Bozi¢ su preplavili novine i ¢asopise. Tokom prvih $est mese-
ci 2008. godine mediji su od nekriti¢ne i usluzne masinerije iznenadno
postali opsesivna masinerija za degifrovanje, §to je za posledicu imalo
dugotrajnu nepopularnost predsednika...

Storiteling je tako postao poslednja re¢ medijske kritike nove vlasti.
Medutim, kritika je bila samo formalna. Kroz nju je na videlo izneto
kako Jelisejska palata kontrolise medijsku agendu, ali politika nove
vlade nije napadana. Bila je to medijska kritika medijske vlasti, koja
je otkrila novi oblik konkurencije na trzi$tu komunikacija, takmice-
nje pripovedada u pri¢anju prica, $to je u anketama rezultiralo padom
popularnosti Nikole Sarkozija. Bio je primoran da iz korena promeni
svoj imidz i predsednic¢ki narativ. Odlozivéi svoj ,roleks” sat i ,rej-ban®
naocare u prodavnicu modnih detalja, odlucio se da usvoji novi stil koji
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je sazeo u sloganu: ,,Ponasati se kao predsednik.” Zauzvrat, mediji su se
odusevili novim stavom i u njemu videli priliku za novu salvu komen-
tara i tumacenja. Ali, to je neka druga prica...

Izbor Nikole Sarkozija za predsednika Francuske u maju 2007. godine
odigrao je znac¢ajnu ulogu u ovom paradoksalnom uspehu. Uveliko se
inspiri$uéi tehnikama komunikacije koje su devedesetih godina proslog
veka definisali timovi Bila Klintona u SAD i Tonija Blera u Velikoj Brita-
niji, novi predsednik poceo je da kontroli$e medijsku agendu, pretvara-
judi svoj dolazak na vlast u scenario, strukturisudi politi¢ko delovanje
u koherentne scene i zadaju¢i mu ritam i formu neprekidnog serijala u
kojem se smenjuju epizode iz predsednikovog javnog i privatnog zivota.
Evolucija koja od devedesetih godina proslog veka manje-vise i na razli-
¢itim nivoima utice na svetsku politicku klasu.

Pojava Silvija Berluskonija, zalizanog i trajno na§minkanog vladaoca
sa ¢uvenim implantatima, na italijanskoj politi¢koj sceni 1994. godine
bila je prvi pokazatelj pomenute evolucije u Evropi, iako , Kavaljere®
moze izgledati kao nacionalna znamenitost, ekscentrik koji zadovo-
ljava najgore klisee o Italiji, u kojoj karnevalski genij uvek dobro plovi
mutnim vodama korupcije i mafije. Vladavina Hosea Marije Aznara od
1996. do 2004. takode je tumacena kao ¢ist produkt §panske istorije
nakon dugog postfrankovskog oporavka. Ipak, vladavina Tonija Blera
u Velikoj Britaniji (1997-2007) i DZordza V. Busa u SAD (2000-2008)
izmenila je forme izvrsne vlasti koje su njihovi prethodnici primenjivali,
pa su stare kategorije pomocu kojih su ih tumacili postale prevazidene.
Pojam desnice i levice, politicka pozicioniranja i ideolosko priblizavanje
odloZeni su u prodavnicu modnih detalja, a zamenio ih je novi na¢in
bavljenja politikom, koji se nametnuo u obliku koji sam nazvao masina
za pripovedanje. Ono $to je uzdiglo kontroverzne li¢nosti poput Ber-
luskonija, Sarkozija, Busa i Aznara u ogledalu Storytellinga odrazilo se
kao novi homo politikus, utelotvoren u novoj generaciji politi¢ara koja
ne mari da se pridrzava pravila i protokola vezanih za svoju funkciju,
Cije je ponasanje $tampa Cesto zigosala tretirajudiih kao crte karaktera,
nezrelost ili patologiju... Ovim politi¢arima nije bila zajedni¢ka samo
ideologija. Oni su primenjivali isti operativni metod kako bi se uzdigli
na vlast i na njoj se odrzali.

Pisudi Prilog Storytellingu... nisam nameravao da napravim grupni
portret ove nove neoliberalne generacije, a jo§ manje da ustanovim njen
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psiholoski profil, $to nas novinari ¢esto pozivaju da u¢inimo. Iako sam
u jednom trenutku imao nameru da odgovorim na prigovore nastale
nakon ¢itanja moje knjige, ipak sam odustao od toga i radije sam sle-
dio neku vrstu sna ili intuicije. U mislima sam imao jednu fiktivnu
li¢nost, eksperimentalnog, postdemokratskog homo politikusa, Zrtvu
$iroko rasprostranjenog zla koje je Dejvid Akselrod nazvao ,,sindromom
¢arobnjaka iz Oza“ Ova fiktivna li¢nost ponekad mi se ukazivala uliku
Makijavelija mediologa, obu¢enog u rimsku togu, na ulicama Vasingto-
na, u potrazi za svojim naslednicima, spin-doktorima, ili za stolom u
hotelu ,For sizon®, njihovom mestu za jutarnje sastanke, usred ozbilj-
nog razgovora sa Dzejmsom Karvilom, tvorcem pobede Bila Klintona
1992. godine, ili Dejvidom Akselrodom, koga je Njujork tajms nazvao
»,Obaminim naratorom®. Medutim, najc¢es¢e je Vladalac, a ne njegovi
savetnici, zaposedao moje misli, i ubrzo se pokazalo da je njegov model
Barak Obama, a ne neko od gorenavedenih imena koji tako lako postaju
karikature. Moguc¢i Vladalac iz buduénosti, ,,El Principe Después®, vrsta
mutanta nastalog nakon smrti politike, jednom nogom u Gutenbergovoj
galaksiji, a drugom u Internet sferi, ¢oveka pisane re¢i koliko i ekrana,
koji je oli¢enje tipografske i digitalne generacije. On posuduje iz izvora
americke demokratije, inspiri$e se ozbiljnim Linkolnom i zaogrnut je
pop-misti¢nom aurom superheroja iz stripova. Vrsta ,idealnog tipa“,
ikoni¢ki i fatalni drzavnik, prvi predsednik digitalne revolucije.

Izabrao sam naslov Strategija Seherezade jer politi¢ki storiteling posto-
jijedino kako bi produZio veé¢ osudeni politi¢ki zivot i usporio izvr$enje
smrtne kazne koju je kralj (odnosno narod) vec izrekao protiv njega. To
je vodi¢ na putovanju kroz demokratiju kontaminiranu hipermedijacijom
i priru¢nik za prezivljavanje u digitalnoj La Man¢i, nastanjenoj kibor-
zima, klonovima i utvarama. Istrazivanje vite$kih mitova demokratije
o¢uvanih, posthumno, u obliku sanjarenja, citata i izmisljotina. Presek
savremene lakovernosti...

Pariz, 25. april 2011.




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

    /BGR <>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /ETI <>
    /FRA <>
    /GRE <>

    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /RUS <>
    /SKY <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /UKR <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice




